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V roce 2009 poskytl ČČK finanční prostředky na humanitární aktivity v zahraničí v celkové výši 1 307 998 Kč.

Mezinárodní výbor ČK
pomoc obětem válečného konfliktu v Gaze
53 700 Kč

Mezinárodní federace ČK a ČP
pomoc obětem ničivého zemětřesení v Aquile
14 250 Kč

Mezinárodní federace ČK a ČP
pomoc obětem přírodní katastrofy v Tichomoří
11 500 Kč

Mezinárodní výbor ČK
Příspěvek ČČK na činnost MVČK 
301 829 Kč

Mezinárodní federace ČK a ČP
Příspěvek ČČK na činnost MF ČK a ČP 
926 719 Kč

H U M A N I T Á R N Í  P O M O C

BEZPLATNÉ DÁRCOVSTVÍ KRVE (BDK)

Bezplatné dárcovství krve patří k hlavním progra-
movým činnostem Českého červeného kříže, který 
s transfuzními zařízeními spolupracuje při náboru 
BDK, při propagaci a zajišťuje komplexně oceňování 
bezplatných dárců krve. 

Nábor a propagace 
V této oblasti bylo v uplynulém roce realizováno 
mnoho akcí a kampaní většího či menšího rozsahu, 
jejichž realizátory byly buď oblastní spolky nebo 
přímo Úřad ČČK. Cílem těchto akcí je pomoci zís-
kat nové bezplatné dárce krve především v řadách 
mladší generace, která by měla nahradit početnou 
skupinu dárců, kteří v průběhu několika málo let 
dovrší věku 60 let a nebudou moci již krev darovat. 
Pro představu uvádíme některé z těchto akcí. 

1. Kampaň s názvem: „Jdi se bodnout se stra-
chem! Máš na to. Daruj krev.“
Kampaň zahrnovala netradičně pojaté plakáty/vizu-
ály, natočení dvou verzí radiospotu a vytvoření 
bannerů. Byla odstartována 1. ledna 2009 a ofici-
álně představena mediím na tiskové konferenci dne 
7. ledna 2009.
Na tomto projektu spolupracoval Ú ČČK se společ-
ností COMTECH Group, spol. s.r.o, která je tvůrcem 
kreativní části. Tvářemi vizuálů se stali bez nároku na 
honorář sl. Eva Čerešňáková a lékař a zpěvák pan 
Ali Amiri.
Vzhledem k závažnosti problematiky se podařilo 
získat podporu mediálních partnerů, v tomto přípa-
dě MAFRA, a.s. konkrétně Lidových novin – hlavní 
mediální partner, Frekvence 1 a.s., časopisu Aktivně, 
Studentského listu a společnosti Stickfish, s.r.o., 
která provozuje největší IT portál v ČR. 

Vizuály ve formě plakátů měla široká veřejnost mož-
nost vidět v Praze v metru podél eskalátorů, uvnitř 
souprav metra a v tramvajích. Dále byly vizuály uve-
řejněny opakovaně v LN, radiospoty byly celostátně 
odvysílány na Frekvenci 1 a bannery byly k vidění na 

Miss ČR 2008 Zuzana Jandová – odběrová akce ve VFN

Lékař a zpěvák Ali Amiri – odběrová akce ve VFN

P R O G R A M O V Á  Č I N N O S T


